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QUEM SOMOS?

A h2n, uma organizagdo nao-governamental mogambicana, nasceu em 2017 de
uma paixdo por melhorar vidas através de ac¢des de comunicagdo, mobilizacdo
social e desenvolvimento digital. Acreditamos que comunidades bem informadas
e activamente engajadas tém maior capacidade de transformar as suas proprias
realidades; e que quando as pessoas tém acesso a informacao relevante, com-
preendem os seus direitos e desenvolvem habilidades e confianga para agir, tor-
nando-se protagonistas das decisdes que moldam as suas vidas e alcangam o
pleno potencial.

Combinamos a nossa experiéncia na comunicacdo de base comunitaria) midias

de massa, engajamento digital e advocacia para efectuar a mudanca social e.com-

portamental a médio e longo prazo. Escutamos atentamente as comunidades e
parceiros; juntos tracamos estratégias para melhorar vidas; e empoderamo-los
para tomarem a dianteira nas interven¢des. Com base no aprendizado constante,
ajustamos as interven¢des para aumentar o impacto e resultados.

h2n em 2024
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distritos de 7 provincias
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pessoas alcangadas
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colaboradores

o

BMuso
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ONDE ESTAMOS? PILARES ESTRATEGICOS AREAS TEMATICAS
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RADIO COMUNITARIA

Fortalecer vozes locais para
promover mudang¢as

A h2n fortaleceu o papel das radios comunitdrias como instrumento
de transformacdo social. Actuando de forma estratégica em trés
eixos interligados, garantiu que as narrativas de mudanca fossem

inclusivas, representativas e enraizadas na realidade local:

e Capacitacdo de Jornalistas em jornalismo, ética, producdo de
conteddos e tematicas sociais como igualdade de género, salde,
nutricdo, elei¢Bes e gestao sustentavel de recursos, direitos humanos

e acesso a justica;

e Engajamento Comunitdrio através de consultas comunitarias e
eventos regulares de mobilizagdo comunitaria e promoc¢ado do acesso
a justica, com destaque para a criagao de clubes de direitos humanos
que dinamizaram debates, didlogos e ac¢des de prevencdo de abusos

nas comunidades, em especial crimes eleitorais;

® Sustentabilidade das Radios através do apoio técnico e estratégico
na gestdao, manutencao de equipamentos e mobilizacdo de parcerias

e recursos por meio do Xipalapala e de iniciativas de marketing.




c “A comunidade nota a diferenca”
— Eurico Guedes - Radio Eurico
53 1 0 2 8 - : Rosario Guedes FM, na Zambezia. g 1’n

radios parceiras programas produzidos e . melharandaviy
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110 380

jornalistas formados eventos de mobilizagao
comunitaria
ﬁa

FARY

i)

12671

pessoas convidadas nos pessoas que interagiram
programas e mobilizagdes com programas
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Em 2024, a Radio Comunitaria Eurico Rosario Guedes FM (ERG),
no distrito do lle, Zambézia, ganhou novo félego com a entrega de
Sy equipamentos pela h2n, incluindo uma mesa de som, auscultadores,
2 0 M MZN - gravador e telemével. A melhoria técnica trouxe ganhos imediatos

participantes nas mobilizagoes arrecadas pelas radios por meio do = na qualidade e rapidez da produgdo, permitindo uma cobertura

comunitarias Xipalapala e iniciativas de marketing [ . . .
oy das actividades comunitarias e do contexto eleitoral. A h2n

&EIS] / ; complementou este apoio com formacgdes em ética e cobertura
imparcial, promovendo o papel das radios comunitarias na
educacao civica, prevencdo de conflitos e fortalecimento.

da participacao democratica.




RADIO COMUNITARIA
Eleicoes 2024

As eleicdes gerais de 2024 foram um momento decisivo para a
democracia em Mogcambique. Neste contexto, a h2n reforcou a
sua intervencdo junto das comunidades através das radios locais,
promovendo informagdo credivel e educagdo civica, bem como a

participagdo activa da populagao.

® Capacitagdo: a h2n capacitou jornalistas de radios comunitarias
e observadores comunitarios em jornalismo eleitoral, direitos
humanos, acesso a justica e inclusdo social. O objectivo foi reforcar a
cobertura informativa assegurando que as comunidades recebessem

informacao clara, acessivel e fidedigna;

® Engajamento Comunitario: a h2n apoiou a criacdo de clubes de
direitos humanos, formados por activistas locais comprometidos
com a promocdo da cidadania e a defesa dos direitos humanos. Os
clubes também actuaram como observadores comunitarios, atentos

a possiveis violagdes de direitos, em especial crimes eleitorais;

® Ah2nintegrou a Plataforma Controla como ferramenta estratégica

BECENSEAMENT)ELE
JGADISTA

para engajamento, permitindo monitorar denuncias, consolidar
informacdes sobre o processo eleitoral e facilitar a comunicagdo
entre comunidades e radios locais, e desenvolveu a campanha EU
PARTICIPO que incentivou o recenseamento e o voto, com informagao

clara e acessivel sobre os processos eleitorais.




30 450

clubes de direitos activistas formados
humanos criados
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1133

observadores comunitarios diarios de campanha
capacitados produzidos pelas radios

19

RESULTADOS
2542 4059

mesas de voto cobertas eventos eleitorais cobertos
pelos jornalistas de radio

95

irregularidades eleitorais
reportadas

B @

“Recensear e votar e participar
activamente na construgdo do futuro do
nossopais” — Lizete Vieira - Participante
da Campanha “Eu Participo” f
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“Esta campanha [EU PARTICIPO] nasce da necessidade de recuperar
a confianca dos cidaddos, sobretudo dos jovens, nos processos
eleitorais. Queremos mostrar que recensear e votar ndao é apenas
um dever civico, é também um acto de participagdo activa na
construcdo do futuro do nosso pais. Ao produzirmos programas
de radio, televisao, videos comunitarios e outros materiais de
comunicagdo, estamos a aproximar a informacao das pessoas,
de forma simples e inclusiva, para que ninguém fique de fora.
Acreditamos que quanto mais informados estivermos, mais

conscientes e responsaveis serdo as nossas escolhas.”






“Hoje levo os meus filhos ao
hospital logo nos primeiros sinais”
— Carlos Silva Pahala, Mogincual

videos produzidos membros comunitarios

formados

sessoes publicas de
exibicdo

RESULTADOS

3 6 1 3 640 Carlos Silvia Pahala, de 37 anos, residente em Natapo, distrito de

comunidades envolvidas participantes em dialogos : Mogincual, confessa que antes s6 levava os filhos ao hospital em
em todas as etapas comunitarios . " . ; - 5 L.
situagdes muito graves. Apés assistir a um video comunitério sobre

—
8@8 : a importancia da consulta hospitalar da crianca doente, mudou

s

seu comportamento. A producdo audiovisual, feita por jovens
locais no ambito do projecto Transform Nutrition, sensibilizou-o
sobre cuidados preventivos. Agora, Carlos leva os filhos ao hospital
aos primeiros sinais de doenga. Os videos comunitdrios tém sido

cruciais na promocao de habitos saudaveis nas comunidades.
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ENGAJAMENTO JUVENIL

Juventude em acg¢déo: ideias, coragem
e lideranca para o futuro

A h2n reforcou o seu compromisso com o empoderamento de jovens
como agentes transformadores nas suas comunidades. As ac¢des
nesta area permitiram consolidar um modelo de engajamento juvenil

dindmico e contextualizado:

e Capacitacao de jovens em comunicagdo social, advocacia, lideranca e
empreendedorismo social e financeiro, com foco em tematicas como
direitos humanos, igualdade de género, saude, nutricdo, mudancas

climaticas e participacdo activa na vida comunitaria e civica;

® Promocao de Aceleradores Juvenis como nucleos locais de ac¢ao
e criatividade, onde os jovens produzem conteldos em radio, video e
redes sociais, organizam eventos comunitarios e lideram campanhas

de sensibilizacdo com impacto directo nas suas comunidades;

® Fortalecimento de redes e parcerias, com incentivo ao dialogo
entre juventude, autoridades locais, escolas, radios comunitarias e

organizacdes da sociedade civil.

Centro Multimedia Con
Radio Comunitaria Macol

bnia de Graduaci celerads
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“Agora os meus videos tém um

4 1 8 3 1 1 proposito e ajudam a minha

jovens formados conteudos produzidos comunidade”™ — Adriano Tesoura,
para radio e redes sociais Nacala.
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eventos comunitarios
liderados por jovens
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32 4l

entidades envolvidas nos provincias com
Aceleradores Juvenis Aceleradores Juvenis

&-—4& Q Q Adriano Bernardo Tesoura, de 19 anos, vive com a mde e os irmaos
é@é A no Bairro Triangulo, em Nacala. Sempre sonhou ser actor e produtor
de videos. No Acelerador Juvenil do projecto RCC, aprendeu a filmar
com qualidade, editar no telefone e usar o video como ferramenta A
de mudanca social. Hoje lidera a comunicacdo de uma associacao

local e usa os rendimentos do YouTube para apoiar criangas da sua
[}

comunidade com pequenos-almocos e lanches.




MIDIA

Informar com proposito, comunicar
com impacto

A h2n reforcou o papel da midia como catalisador da transformacao
social em Mogambique. Actuando de forma estratégica em trés eixos
interligados, garantiu que a producdo e difusdo de contedidos nos
meios de comunicagdo contribuissem para a promoc¢ao da igualdade
de género e o combate a esteredtipos nocivos através de accbes
como:

® Formacgao continua de profissionais da comunicacdo, incluindo
jornalistas, docentes e estudantes universitarios, com enfoque em

ética jornalistica, cobertura sensivel ao género;

® Incentivar a producao investigativa através de programas de
bolsas de reportagem investigativa, com o objectivo de suprir o défice

de financiamento para matérias sobre género;

® |[nvestigacdo e monitoria da representacdo de género na midia,
que culminou com publicacdo da terceira edicdo do relatério anual
de género na midia, baseado em dados recolhidos em 60 6rgdos de

informacdo em todo o pais.

® Producdo regular de programas de TV com foco em género e

salde, transmitidos em canais nacionais.




‘Com a h2n, fomos além do obvio”
1 6 3 3 0 mil MZN — Nelson Mucandze, Director de
jornalistas formados investidos em 11 bolsas ~N Informacao do Jornal Evidéncias
- L
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atribuidas

43

programas de TV
produzidos
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RESULTADOS

LT

99 1

artigos de género relatorio anual de género
produzidos na midia produzido
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“O Jornal Evidéncias sempre abordou temas relacionados a saude
e, muitas vezes, nossas matérias eram voltadas para um nicho

especifico de leitores. No entanto, com a h2n, fomos fortalecidos com

recursos humanos por meio da Gender Fellows e de capacitagdes, o
que nos permitiu desenvolver mais habilidades, aprofundar histérias

e, acima de tudo, torna-las mais humanizadas.” — Nelson Mucandze,

Director de Informacdo do Jornal Evidéncias, durante o evento de

encerramento do projecto Asas.




COMUNICACAO

Conectando equipas,
parceiros e comunidades

A comunica¢do é um dos pilares estratégicos da h2n e, ao longo de
2024, a organizagdo demonstrou uma notavel maturidade técnica e
criativa na gestdo da sua comunicagdo institucional, tanto no plano
interno como externo. Com uma abordagem alinhada aos principios
de transparéncia, inclusdo e impacto social, a h2n reforcou a sua
presenca digital, expandiu sua audiéncia, dinamizou fluxos internos e

posicionou-se como uma referéncia no uso da midia para fins sociais.

Durante o ano, a h2n consolidou sua presenca digital e fortaleceu os
canais de comunicagdo com o publico externo. A estratégia baseou-
se em trés eixos: visibilidade institucional, advocacia digital e
disseminacao de contetdos.

A presenca da h2n nas redes sociais aumentou em alcance,
engajamento e qualidade técnica. Paralelamente, a organizacdo
reforcou a documentagcdo, a partilha sistematica de licbes
aprendidas, boas praticas e histérias de mudang¢a, bem como a
realizacdo de transmissdes em directo de eventos e momentos-
chave, tanto das suas proprias acgdes como das iniciativas

desenvolvidas com parceiros e comunidades.
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ACCOES

Do terreno para o mundo: o
poder de documentar

420

conteudos produzidos campanhas tematicas
nacionais

RESULTADOS
24 mil

seguidores em todas
redes sociais

Apostar na documentacdo foi fundamental para consolidar a

1 - - 8 0 R comunica¢do da h2n em 2024. Mais do que registar actividades,
,mllhoes 2 mil

. o documentar significou valorizar histérias, tornar visivel o impacto
visualizagoes nas redes contas alcancadas

sociais real do trabalho no terreno e inspirar mudancas. Através de textos,
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videos, fotografias e relatérios, a h2n conseguiu partilhar licées
aprendidas, boas praticas e resultados com parceiros, comunidades

e financiadores.
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RC Esperanga

RC Fonte da Verdade
RC Ngauma

RC Lago

RC Cuamba

((fg]) CABO DELGADO

RC Wimbe

RC Sem Fronteiras
RC Mecufi

RC Zumbo

RC Mpharama

RC Académica

RC Namanhumbir
RC Chitire

((fé?)NAMpuLA

RC Luluti
RC Memba
RC Mogincual
RC Macone
RC Parapato
RC Larde

RC Watana
RC Ehale

RC On'Hipiti
RC Monapo
RC Encontro
RC Graga

RC Vida

RC Mecuburi
RC Mirrupi
RC Malema
RC Liupu

RADIOS COMUNITARIAS PARCEIRAS

((fé?) ZAMBEZIA

RC Nova Paz

RC Zambeze FM
RC Chuabo FM
RC Impacta FM
RCRTZ

RC Thumbine
RC Gurué

RC lle

RC Gilé

RC Muniga

((‘é?) SOFALA

RC Chiveve

RC Pax

RC Aguia

RC Dondo

RC Mhamatanda
RC Gorongosa

((‘g)) TETE

RC Maravia
RC Zumbo

RC Maxaquene
RC Cascatas

RC Maria

RC Voz Coop
RC Komati




i melhorando vidas

Av. Kim Il Sung, Maputo, Mozambique
Tel: +258 84 723 1244
www.h2n.org.mz




